SWISSavanT

Ausbildungsplan uberbetriebliche Kurse A+P «Farben»

1. Semester 2. Semester 3. Semester 4. Semester 5. Semester 6. Semester
1.4: Werkstofftechnik 1.1 Arbeitssicherheit 1.2: Technik
- 1.1.4-1.1.7 Schutz der - 1.2.1-1.2.6 Umwelttechnik
3: Farbe und Form Atemwege, Augen-, Ge-
- 3.1.1-3.2.3 Farbphysik, sichts-, Haut und Gehor- 1.3: Betriebstechnik

Lichttechnik, Farbwahr- schutz - 1.3.2-1.3.4/1.3.6/1.3.8Werkzeuge (und Gerate) zur

nehmung, Farbmischung, Vorbereitung der Untergriinde, fir die Zubereitung von

Farbordnung und Kon- 1.5: Anwendungstechnik Farben und Lacken, zur Applikation von Farben und La-

traste cken, Messgerate und Verschiedenes

1.3: Betriebstechnik
- 1.3.4: Werkzeuge und Geradte 1.4: Werkstofftechnik
zur Applikation von Farben - 1.4.4 - 1.4.5 Hilfsmaterialien und -mittel zur Unter-

und Lacken (Farbspritzgerate grundvorbereitung A b - ld - h lt
und -anlagen) - 1.4.11 Anstrichmittel und Beschichtungsstoffe u S I u n g S I n a e
1.4: Werkstofftechnik 5: Kiinstlerfarben
- 1.4.11 Anstrichmittel und Be- - 5.2.1-5.2.2 Pinsel, Malmesser We rd e n 2 0 2 4 b e -

schichtungsstoffe
- 1.4.4 Hilfsmittel zur Unter- 6: Spraysysteme
grundvorbereitung: Schleif- ka n nt g e g e b e n
mittel und Abdeckmateria-
lien

5: Kiinstlerfarben
- 5.1 Farben und deren An-
wendung/Techniken

Wissen/Verstandnis

Sie bearbeiten schriftlich verschiedene offene und geschlossene Aufgabenstellungen (z.B. Single Choice, Multiple Choice, Reihenfolge, Zuordnung) und
zeigen, dass Sie Uber die erforderlichen Fachkenntnisse der Ausbildungs- und Priifungsbranche verfiigen. (schriftlich)

Sozialkompetenz Handlungssimulationen
HK c1 + HK ¢2 HK ¢3 HK e Schwerpunkt «Gestalten von Einkaufserlebnissen»
Sie werden wahrend den Kursen ent-  Sie recherchieren Online- und Offline- Sie erldutern den Aufbau des Detailhandels und die Anspruchsgrup- Sie gestalten Kundenanlasse und Verkaufspromotionen mit, schaffen pro-
lang vorgegebener Kriterien auf Basis  Informationen zu Produkten, betriebsre- pen und fiihren eine Marktanalyse durch. (schriftlich, mindlich) dukteorientierte Erlebniswelten und fihren anspruchsvolle Kunden- und
Ihres Verhaltens bewertet. levanten Marken, Herstellern sowie wei- Verkaufsgesprache.

teren aktuellen Themen der Branche.
(schriftlich, miindlich)




